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BEBIDAS
ALCOOLICAS

6° PAIS COM MAIOR PIB PER CAPITA (FMI 2015)

PIB 278,1 MIL MILHOES DOLARES (2013)
PIB PER CAPITA 55 398 DOLARES (2013)
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MERCADO BEBIDAS ALCOOLICAS NORUEGA

EVOLUGAO MERCADO DE BEBIDAS ALCOOLICAS (MILHOES €) 0 A Noruega consumiu, em 2014, 3,66 Milhdes de
4000 Hectolitros e 5 141 Milhées de Euros em
3500 EAL bebidas alcodlicas.
3000 - .
2500 | Em comparagéo, Portugal consumiu, no mesmo
/ . ~ . . ~
2000 ano, 9,15 Milhoes de Hectolitros e 7 600 Milhdes
1500 de Euros em bebidas alcodlicas.
1000 e
500 . ;.
0 Na Noruega a idade minima para comprar/
% 2 % g % § § % § % g = § § % § § § § § consumir alcool é de 18 anos, excluindo bebidas
. . ! .
=== (Cerveja, Cidra, FABs ~ e====\/inho  ===Bebidas Espirituosas com ma|s de 22A) de taxa de lcool que apenas &
possivel com mais de 20 anos.

CONSUMO PER CAPITA NORUEGA

EVOLUGAO CONSUMO PER CAPITA POR CATEGORIA (LITROS)
70 o O consumo de bebidas alcodlicas per capita
60 ESTIMATIVA na Noruega, no ano de 2014, é de 77,27 Litros -
50 58,19 L cerveja; 16,24 L vinho; 2,84 L bebidas
4 espirituosas.
30
2 Entre 2014 e 2019 estima-se que haja uma
10 ligeira diminuicdo do consumo per capita de
0 2000 2004 2009 2014 2019 Cerveja (-9%) e de Vinho (-5%) e um aumento
mCerveja, Cidra& FABs| 5374 | 5797 | 6007 | 5819 | 5297 de consumo per capita de Bebidas Espirituosas
mVinho 10,97 12,53 14,36 16,24 15,43 (1 3%)_
m Bebidas Espirituosas 2,33 2,71 2,76 2,84 3,2

Fonte: Data Monitor/ Canadean 1
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QUOTA MERCADO 2014 (VOLUME)

m Cerveja, Cidra, FABs mVinho m Bebidas Espirituosas

QUOTA MERCADO 2014 (VALOR)

m Cerveja, Cidra, FABs ®Vinho ® Bebidas Espirituosas
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MERCADO DO VINHO NA NORUEGA
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Fonte: Data Monitor/ Canadean

EVOLUGAO MERCADO POR CATEGORIA (VOLUME
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2000 2004 2009 2014 2019
® Vinho Trangilo 452 52,88 62,21 71,75 79,13
m Vinho Espumante 1,85 2,11 2,51 3,25 3,62
= Champanhe 0,13 0,26 0,49 0,68 1,04
m Vinho Fortificado 2,1 2,05 1,7 1,28 1,04
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EVOLUGAO MERCADO POR CATEGORIA (VALOR)
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2000 2004 2009 2014 2019
m Vinho Trangilo 616,85 785,52 1025,43 1218,27 1522,58
®\inho Espumante| 32,99 40,29 49,91 69,72 82,52
m Champanhe 8,23 17,49 355 48,41 76,1
® V/inho Fortificado 35,24 35,71 30,99 2491 21,8
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A quota de mercado do Vinho na Noruega é de
21% em Volume e 27% em Valor. A Cerveja
apresenta a maior quota de mercado com 75%
em Volume e 57% em Valor. As Bebidas
Espirituosas representam 4% do mercado em
Volume e 16% em Valor.

Em 2014, o mercado do Vinho na Noruega foi de
77 Milhdes de Litros e 1 361 Milhdes de
Euros. Estima-se que tanto em Valor como em
Volume o mercado cresga nos proximos anos.

As taxas elevadas aplicadas na Noruega aos
vinhos e outras bebidas alcodlicas aumentam o
prego dos produtos, no entanto, & mais econémi-
co, atualmente, comprar vinho que ha 20 anos
atras, pelo que se regista um natural aumento da
procura.

Muitos Noruegueses optam por adquirir bebidas
alcodlicas no pais fronteirico, Suécia, por ofere-
cer produtos mais baratos.

Estima-se um aumento do mercado do vinho em
Volume, até 2019, de 10%.

Estima-se, também, uma taxa de crescimento,
em Volume (entre 2014 e 2019) de:

10% Vinho Tranquilo

11% Espumante

53% Champanhe

-19% Vinho Fortificado

Estima-se um aumento do mercado do vinho em
Valor, até 2019, cerca de 25%.

Estima-se, também, uma taxa de crescimento,
em Valor (entre 2014 e 2019) de:

25% Vinho Tranquilo

18% Espumante

57% Champanhe

-12% Vinho Fortificado
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VINHO TRANQUILO (LITROS, 2014)
4%

m /inho Tinto
m Vinho Branco

Rosé

CANAIS COMERCIALIZAGAO 2014 (MILHOES LITROS)

67,57

140 29

Retalhistas On-trade
Especializados Free)

Lojas Retalho (incl. Duty-

Fonte: Data Monitor/ Canadean

PRINCIPAIS EMPRESAS IMPORTADORAS/
DISTRIBUIDORAS DA NORUEGA

Sericia Wine Bricks Beverages AS
Strag as World Wines as
Danvik Vin AS United Brands AS
Palmer & Co AS Under the Bridge AS
PRO VINO AS Optimum Wines
Bottleneck AS Chaeos Import A/S
Telemark Vinhandel HAUGEN-GRUPPEN AS
Terra Wines AS ProCura

SagaWine AS Podium Wines

Fonte: http://lwww.globalwinespirits.com/

o Na Noruega o vinho tinto é a categoria de
vinho tranquilo mais consumido (69%). O
vinho branco representa 27% e o Rosé 4% do
mercado de vinhos tranquilos. Os valores
apresentados correspondem a 2014.

o Os Retalhistas especializados representam
88% do volume comercializado. A comerciali-
zagao de vinho em canais On-Trade aparecem
em 2°lugar e as Lojas a Retalho em 3° com 2%
do volume comercializado. N&o se registam na
Noruega mais canais de distribuicao relevan-

tes.

Na Noruega (em canais off-trade) sé é possivel
comprar bebidas com mais de 4,75% de éalcool
nos retalhistas especializados Vinmonopolet,
uma empresa governamental, que é o unico
distribuidor autorizado para a venda deste tipo
de produtos.

PRINCIPAIS EMPRESAS A ATUAR NO
MERCADO DE VINHOS NA NORUEGA
(POR PERCENTAGEM DE MERCADO)

Vecchia Cantina di Montepulciano 7%
Les Grands Chais De France SA 5%
Treasury Wine Estates 5%
Félix Solis S.L. 3%
Donelli Vini S.p.A 3%
Vina San Pedro Tarapaca S.A. 2%
Pernod Ricard 1%
Outras 75%

PERFIL DO CONSUMIDOR DE VINHO NA NORUEGA

W * CONSUMO POR IDADE
W55+
50% 50% w54
3544
m25-34
18-24

Fonte: Data Monitor/ Canadean

o N&o ha diferengas de género no que diz respeito
ao consumo de vinho na Noruega.

O consumo de vinho € mais notdrio a partir dos
55 anos, sendo atribuida a esta faixa etaria 31%
de todos os consumidores de vinho. No entanto,
a diferenca entre as idades de consumo nao &
muito significativa, com excepgao dos 18 aos 24
anos, que é a faixa etaria que menos consome
vinho pois tem tendéncia para consumo de
outras bebidas alcoodlicas alternativas e mais
acessiveis financeiramente, como a cerveja.
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IMPORTAGOES DE VINHO DA NORUEGA

RANKING EXPORTADORES (VOLUME, MILHOES LITROS) RANKING EXPORTADORES (VALOR, MILHOES EUROS)
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o As importagées de vinho da Noruega atingiram,
em 2015, 84,4 Milhoes de Litros e 351 Milhoes
de Euros.

o S Em Volume, a Italia, Franga e Espanha sio os
£ £12(2|¢ HHEHER IHEE maiores fornecedores da Noruega representan-
2 NEHEIE RN do 64% das importages totais. Em Valor,
4 s |9 |0 alslsl7lelelwln encontram-se, também, 0s mesmos paises

Fonte: COMTRADE que, em Valor, representam 75% das importa-

o ¢Oes de vinho para a Noruega.

Em 2015, Portugal ocupou em Volume o 7° lugar (com 3,2 milhdes de A Noruega registou, entre 2011 e 2015, um
Litros) do “ranking” dos maiores exportadores para a Noruega e o 6° aumento de importagoes em Volume de cerca
em Valor (com cerca de 9,4 Milhdes de Euros). Os valores indicados de 4% e em Valor cerca de 18%.

sao de importagao.

EXPORTAGOES DE VINHO DE PORTUGAL PARA NORUEGA

EVOLUGAO EXPORTAGOES (VOLUME, HL) EVOLUGAO EXPORTAGOES (VALOR, MIL €) o AS exportagf’es de Portugal para a Noruega
35,000 zggz de acordo com dados do INE, atingiram, em
30.000 o0 2015, 31,5 Mil Hectolitros e cerca de 8,2
25,000 5000 Milhoes de Euros.

20,000 5.000 Cerca de 30,8 Mil Hectolitros e 8 Milhoes de
15,000 4.000 Euros correspondem a Vinhos DO + IG + Porto
10000 300 + Madeira + Moscatel.
2.000
5.000 1.000
0 0
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
VOLUME (hectolitros) o Em Volume, as exportagoes de Portugal para
00007 g5 28530 28540 2802 31461 | Variago (%) a Noruega apresentaram uma subida de
o0 2015 vs 2014 12,3% entre 2014 e 2015. Nos Ultimos anos, de
10.000 2011 a 2015, registou-se um crescimento das
o w1z 2003 2014 2015 | T 123 exportacdes em volume de 23,7%.
2015 vs 2011
1T 237
VALOR (mil €) o O Valor de exportagdes desceu 0,6% entre
10007 5g  6s1 esyr e ss fVariagio (%) 2014 e 2015. Entre 2011 e 2015 registou-se um
2:%8] 2015vs 2014 crescimento de 39,4%.
4.000
onog 1 ‘ 08
2011 2012 2013 2014 2015
2015 vs 2011
1 394
PRECO MEDIO (€llitro) 0 O prego médio por litro entre 2014 e 2015
o0 . 2o Lo | variagio (%) registou uma quebra de 11,5% mas entre 2011 e
500 231 3 - : pr— 2015 teve um crescimento de cerca de 13%.
1:00
o 2011 2012 2013 2014 2015 ‘ -11’5
2015 vs 2011
T 127

Fonte: IVV, baseado em dados INE (Dez. 2015) 4
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EXPORTAGOES DE VINHO DE PORTUGAL PARA NORUEGA

ESTRUTURA (volume)
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Os vinhos DO+IG apresentam a maior percen-
tagem de exportacdes para a Noruega, tanto
em Volume como em Valor, uma tendéncia que
se tem reforgado de ano para ano.
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As exportacdes de vinho a granel para a Norue-
ga nao tém praticamente expressdo desde
2015.

2015

PREGO MEDIO/ LITRO EXPORTAGOES PARA NORUEGA

Em comparagao, o0 pre¢co médio por litro, em
sl 2bil 28] 2] 2us o 2015, de Portugal para o mundo apresenta os
Vinhocom DO| 209] 228] 209 227 2,36 seguintes valores:
VinhocomIG | 187| 1,86 2| 278 213 mﬂg o %Q%%%
Vinho 1,76) 236 235 271 2,76 - Vinho: 1,10€ ’
Porto 763| 789 911 85| 833 - Porto: 4,69€
. - Madeira: 6,31€
Madeira 7,56 6,85 8,56 7,78 9,53 - Espumantes 8,25€
Espumantes 3,09 5,11 5,85 6,69 6,79

Fonte: IVV, baseado em dados INE (Dez

OPORTUNIDADES

9 ANoruega, ao contrario de outros paises nordicos, é um pais
bastante tradicional e os noruegueses preferem vinhos
provenientes do mundo velho, que s&o bastante associados
a raizes e tradicao;

¥ Os paises nordicos tém uma preocupagao ética e sustenta-
vel bastante elevada. As maiores preocupagoes no sector do
vinho serdo o comércio justo e o vinho organico;

9 Os noruegueses, pelas suas preocupagdes ambientais e de
sustentabilidade, preferem embalagens reciclaveis;

¥ Os paises nordicos preferem, também, embalagens mais
pequenas de vinho para limitar o consumo de alcool;

9 Devido aos precos elevados do vinho na Noruega muitos
noruegeses deslocam-se a paises fronteirigos para
comprar bebidas alcodlicas e/ ou aproveitam as suas viagens
para comprar também em lojas Duty-free.

FONTES UTILIZADAS

¥ IV, baseado em dados INE (Dez,2015)

¥ Data Monitor / Canadean (dados extraidos em Margo 2016)

¥ http://www.globalwinespirits.com/ (visitado a 2 Agosto, 2016)

¥ www.newsinenglish.no (visitado a 1 de Agosto, 2016)

¥ World Health Organization/ Norway

¥ https://www.cbi.eu/market-information/wine/scandinavia/factsheet/ (visitado a 8 Agosto,2016)

.2015)

DESAFIOS

¥ Taxas elevadas tornam a Noruega num dos paises da
Europa mais caros para comprar vinhos e outras bebidas
alcodlicas;

¥ ANoruega e outros paises nordicos t€ém monopdlios muito
fortes no sector dos vinhos, pelo que a introdugdo de um
novo produto tera que se basear numa promogao bastante
eficaz e assertiva;

O monopdlio dos vinhos na Noruega é controlado pela
Vinmonopolet, uma instituicdo governamental criada para
controlar e regulamentar as vendas de bebidas alcodlicas no
pais.
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INSTITUTO
DA VINHA
E DO VINHO, I.P.

IVV, LP. AGOSTO 2016



